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Sidan 3

Introduktion

Vi har skapat dessa riktlinjer for att géra var externa kommunikation mer sammanhallen och
auktoritativ.

Var visuella identitet &r det yttre uttrycket for varderingarna i International Inner Wheel och hur vi valjer
att uttrycka oss till vara vanner och kollegor.

Det &r viktigt att vi haller hog standard och enhetlighet i vara varumarke, sa att vi fortsatter att vinna
erkédnnande och respekt.

I riktlinjerna anges enkla regler om anvéandningen av vart varumarke och hur den bér tillampas pa alla
viktiga material vi anvander.

Sidan 4

Varumarket

Ekrarna i cirkeln representerar International Inner Wheel och som nar ut till alla medlemmar i hela
varlden.

De sex ekrar i den inre cirkeln &r den nationella styrelsen som ar lankad till distrikten och foretrads av
kuggarna i den inre cirkeln, till kuggarna i den yttre cirkeln som representerar klubbarna.

Varumarket visar hur vi arbetar tillsammans: ett ramverk dar varje individ bidrar till och drar nytta av
hela organisationen.

Andra INTE nagot i utseendet av varumarket och férandra det inte. Anvand endast varumarket som ar
levererat och godkant.

Sidan 5

Varumarkets anvandning

Det Internationella Inner Wheel varumarket kan anvandas pa olika satt.
Variationerna som visas i detta dokument ar noga utformade for att passa olika &ndamal.

Varumarket kan vara av olika storlek forutsatt att ordmérket (namn) alltid &r i samma proportion.

Varumarkets anvandning

Tilldten placering av International Inner Wheel varumarket med ordmarket (och underrubriker).

Sidan 7

Priméara farger

Internationella Inner Wheels primara fargpalett har valts for att noggrant aterspegla vara varderingar
och personlighet.
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Gult ar levande och dynamiskt, men ocksa vanligt. Den kompletteras av blatt som aterspeglar
professionalism och hdg standard som vi féljer.

Starkast kommunikation av dessa egenskaper uppnas nar International Inner Wheels priméra farger
trycks i Pantone bestruket eller obestruket. Emellertid kan aven priméra farger skrivas ut med CMYK.

Sidan 8

Sekundara farger

Internationella Inner Wheels sekundéra fargpalett har valts noggrant for att komplettera den priméara
fargpaletten och samtidigt avspegla vara varderingar och personlighet.

| forekommande fall, kan varumarket och Inner Wheel mérket visas pa bakgrunder som innehaller en
"blomsterdesign”.

Den primara gul och bla kan graderas enligt bilden (se sidorna 13 och 14 for information om
anvandning av "blomster").

N.B. Anvand CMYK-versionens farger fér anvandning om den gradvis férandras.

Sidan 9

Varumarkets fria omrade

Det &r viktigt att ha ett fritt omrade runt varumarket och orden. Detta &r en viktig del av designen och
far inte underskridas.

Det fria omradets minimiavstand ar 10 mm.

Tillampningen av omradet ar skalbart genom att sékerstélla att fritt omrade alltid &r i samma proportion
som varumarket sjalvt.

N.B. Detta galler alla applikationer av International inner Wheels varumarke (med eller utan orden).

Sidan 10

Varumarkets storlek

For tydlighet och trycknings kvalitet, har den minsta storlek for Internationella Inner Wheels varumarke
satts till 10 mm. Ordmérket skalas proportionelit.

Det finns ingen 6évre grans for varumarkets storlek.
N.B. Det galler alla applikationer av International Inner Wheels varumérke (med eller utan orden).

Sidan 11

Missbruk av varumarket

Anvand INTE varumarket som ett grafiskt designverktyg - férstora, tona eller till exempel beskara den
som en bakgrund till en sida eller att satta in ndgot inuti &n orden "Inner Wheel”.

Pa vissa tillampningar kan varumarket visas utan etiketten. Det ar tillatet, exempelvis pad motorhuvar
och som marke pa produkten. International Inner Wheels godkannande maste alltid stkas innan
man anvander det hér alternativet.
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Andra INTE ndgot i utseendet av varumérket och forsok inte att forandra det. Anvand endast
varumarket som har levererats och godkants.

Sidan 12

Bakgrunder

Internationella Inner Wheels varumarke gor sig bast pa en vit bakgrund.

En fargad bakgrund ar tillatet, men bor vara tillrackligt ljus for att ge tillracklig kontrast till varumarket.
N.B. Detta géller alla applikationer av International inner Wheels varumérke (med eller utan orden).
Svart/vitt tryck

Fargversioner av International Inner Wheels varumérke ska alltid anvéandas, om det &r mgjligt.
Mono (vitt p& svart eller svart pa vitt) reproduktion &ar bara acceptabelt om inget annat ar maojligt.

Tillatna varianter visas pa sidan.

Bla version

Den graderade bakgrunden har utformats for att bast passa International Inner Wheels varuméarke
samtidigt som det avspeglar vara varden och personlighet.

Fastan "blomster” bor vara synlig maste det subtilt inférlivas i bakgrunden.

N.B. Denna bakgrund bor anvandas pa lampligt satt med hansyn till medieval.
Gradientens egenskap aterfinns pa sidan 8 - "Sekundara farger".

International Inner Wheels godkannande maste alltid sékas innan man anvander det har
alternativet.

Gul version

Den graderade bakgrunden har utformats med ett synligt blomster for att béast passa International
Inner Wheels varumarke och som reflekterar vara varden och personlighet.

Fastan "blomster” bor vara synligt, maste det subtilt inforlivas med bakgrunden.

N.B. Denna bakgrund bor anvandas pa lampligt satt med hansyn till medieval.
Gradientens egenskap aterfinns pa sidan 9 - "Sekundéra farger".

International Inner Wheels godkannande maste alltid sékas innan man anvander det har
alternativet.

Vit version

Den graderade bakgrunden har utformats med ett synligt blomster for att bast passa International
Inner Wheels varumarke och som reflekterar vara varden och personlighet.

Fastan "blomster” bor vara synligt, maste det subtilt inforlivas med bakgrunden.

Den vita versionen har utformats for att 6ka lasbarheten pé alla kopior.

N.B. Denna bakgrund bor anvandas pa lampligt satt med hansyn till medieval.
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International Inner Wheels godkannande maste alltid sékas innan man anvander det har
alternativet.

Sidan 15

Primart typsnitt

Det primara typsnittet ar Myriad Pro, som valdes for dess tydlighet och lasvanlighet.

For att uppna ett enhetligt utseende skall Myriad Pro Typsnitt tillampas pa alla dokument.
Myriad Pro Bold skall anvandas for rubriker.

Myriad Pro Semibold/Regular skall anvandas for underrubriker.

Myriad Pro Regular/Ljus skall anvandas som brddtext.

Sidan 16

Rekommenderade papperskvaliteter

Konsekvens och korrekt reproduktion av International Inner Wheels egna farger - gult och
blatt — &r genomgaende i allt material och &r en viktig del av att uppratthalla ett starkt varumarke.

| tryck, skiljer sig papper at en hel del. Det satt som olika papper absorberar blacket paverkar
enhetligheten i fargerna. International Inner Wheels gula och blaa farg kan se olika ut pa olika papper.

For att konsekvent stodja en korrekt atergivning av vara farger i tryck, ar det lampligt att vi minimerar
det antal papperskvaliteter som anvands internt och genom kontrakterade tryckerier.

Rekommenderade papperskvaliteter for Inner Wheel visas pa sidan.

Sidan 17

Placering

Brevpapper

Konsekvent, korrekt atergivning av International Inner Wheels brevpapper ar vasentligt.
For att stodja detta maste du halla fast vid riktlinjer enligt bild pa sidan.

Matt:

A4 (210 mm x 297 mm)

Avslutning:

3mm ut bldédning av fargen

Tryckeriet kommer att forsta dessa riktlinjer.
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Visitkort

Konsekvent, korrekt atergivning av International Inner Wheels 6vriga tryckta material &r vasentligt.
For att stodja detta maste du halla fast vid riktlinjer enligt bild pa sidan.

Matt:

85mm x 55mm

Avslutning:

3mm ut blédning av fargen

Tryckeriet kommer att forsta dessa riktlinjer.

Sidan 19

Ovriga synpunkter pa varumarkena
Pop Up Banners

Konsekvent och en korrekt reproduktion av Inner Wheels 6vriga material ar vasentligt.
For att stodja detta ar det [ampligt att vi foljer vidstaende guidelines.

MATT:

W 850mm x H 2000mm
Avslutning:

3mm ut blédning av fargen

Tryckeriet kommer att forsta dessa riktlinjer.

Vagghéangda banderoller
(endast for utstallning)

Konsekvent och en korrekt reproduktion av Inner Wheels material ar vasentligt.
For att stodja detta ar det lampligt att vi foljer vidstaende guidelines.

MATT:

W 850mm x H 1800mm
Avslutning:

3mm ut blédning av fargen

Tryckeriet kommer att forsta dessa riktlinjer.
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Sidan 22

Kontaktuppgifter

International Inner Wheel har férhandlat fram konkurrenskraftiga priser baserade pa
agenturer i Storbritannien och RMS PR for design, utformning och utskrift.

RMS kan leverera féljande:

* Brevhuvud * Nyhetsbrev

* Visitkort * Tidskrifter

» Halsningskort * Direktreklam

* Banners » eNewsletters/Eshots
* Gratulationskort * Skyltar

» Kampanj logotyper * Annonser

» Powerpointpresentationer » Kalendrar

* Hemsidor

..... och mycket mer!

RMS designteam forsakrar genom att allt som tillverkas éverensstammer med riktlinjerna av
vart varumarke.

Om du har speciella behov eller fragor om nagot i detta dokument, vanligen kontakta Dave
Merrell pa + 44 (0) 161 927 3131 eller dave@rmspr.co.uk for formanlig offert.
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